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ABSTRAKT

Abstrakt Cesky

Na zéklad¢ teoretického vyzkumu novych inspirativnich piistupti a prezentace mody, které oslovuji
svym obchodnim modelem védomé spotiebitele, vznikly projekty a védomé kolaborace pod mym
vedenim. V praktické ¢asti vznikla odévni kolekci ‘Chai’ inspirovana barevnosti Holi festivalu. V
Indii 'Holi' znamena oslavu pfichodu jara. Kolekce je inspirovand barevnosti Holi festivalu.
Inspirace téchto oslav se promita v dezénech a autorském tisku, ktery jsem na zakladé této

inspirace vytvofila a je klicovy pro atmosféru a koncept celé kolekce.

Kli¢ova slova: méda, mddni pramysl, odév, modni navrhar, zakaznik, moédni znacka, udrzitelna

moda, etika stylu, multidisciplinarni kolaborace, spotiebitel

ABSTRACT

Abstrakt ve svétovém jazyce

Based on the theoretical research of new inspirational approaches and fashion presentations that
address conscious consumers with their business model, projects and conscious collaboration under
my guidance have emerged. In the practical part I created a new clothing collection called 'Chai"
inspired by by the colors of the Holi festival. In India, 'Holi' means the celebration of the arrival of
spring. The inspiration of these celebrations is reflected in the designs and unique prints on fabric,
which I have created based on this inspiration and is crucial for the atmosphere and concept of the

entire collection.

Keywords: fashion, fashion industry, clothing, fashion designer, customer, slow fashion, ethics

style, multidisciplinary collaborations, consumer
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Uvod

Tématiku kolaborativniho projektu jsem feSila uz ve své bakalarské praci na univerzité v
Londyné, kde jsem vytvofila spole¢nou vystavni platformu s evropskymi a
vychodoevropskymi umélci, kteti téhoz ¢asu pisobili v Londyné a spojovala je spolecna
zkuSennost s dislokaci. Tvorba vybranych umélcti se zaméfovala na pojem mista a identity
a zkoumala jej jako komplexni produkt stile se ménici krajiny osobnich, kulturnich a

spolecenskych vztaht jak minulych, tak soucasnych.

Ve své magisterské praci jsem se zaméfila na moédu a médni pramysl. Estetika a dobry
design jsou pro m¢ diilezité¢ predevSim proto, ze ve mé¢ otviraji moji vlastni kreativitu a
zaroven propojuji s tvirci silou nas vSech. Velka femesla se dostavaji znovu do poptedi a
muzeme z nich mnoho nacerpat uz tim, Ze jim vénujeme pozornost. Kromé toho vnimam
modu jako dilezity nastroj kulturniho projevu, ptedzvést novych myslenek a socialnich

zmeén.

V teoretické Casti diplomové prace jsem se zaméfila na multidisciplinarni spoluprace a
vytvoieni platformy pro mlady soucasny design ve spolupraci se zlinskou znackou
Playbag, ktera poskytla mladym souc¢asnym ndvrhaifim moznost prezentovat a nabizet své

produkty v showroomu Playbag v Praze.

Vznikl projekt Z(1)ine, na ktery plyné navazaly dalsi projekty a védomé kolaborace, které
se rovnéz promitnou i v praktické ¢asti diplomové prace - odévni kolekei ‘Chai’. V Indii
Holi znamena oslavu pfichodu jara. Kolekce je inspirovana barevnosti Holi festivalu, ktery
se kazdoro¢né slavi koncem unora anebo zacatkem biezna o upliku s ptfichodem jarni
rovnodennosti. V Indii se tento svatek nazyva Phalgun Purnima. Inspirace téchto oslav se
promitd v dezénech a autorském tisku, ktery jsem na zaklad¢ této inspirace vytvofila a je

klic¢ovy pro atmosféru a koncept celé kolekce.

V teoretické Casti se zabyvam etikou a udrzitelnosti a zkoumam nové pro mé inspirativni

piistupy a prezentace mody, které oslovuji svym obchodnim modelem védomé
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spotiebitele, pro které nebude problém sloucit udrzitelnost a styl pro zivot ve mésté i s jeho

trendy a rychlym tempem.

Mnohokrét jsem zaznamenala nahlizeni na modu jako na trividlni zélezitost, pro m¢ ma
moda magickou schopnost pozvednout kazdodenni zivot a obratit jej na formu uméni.
Svoji diplomovou praci pravé proto vénuji hlubokému zamysleni se nad otdzkdmi jako:
kupujeme pfili§ mnoho obleceni? Co potiebujeme veédét, abychom dospéli k "spravnym"
rozhodnutim, kdyz méame jako spotiebitel Siroké spektrum moznosti a prevazujici

poptavku po pohodli.

V kazdodennim méstském zivote jsou vSudyptitomné disledky starych struktur. VSechno,
co délame dnes, ma vliv na nasi budoucnost. Proto je dilezity navrat zpét a ocenéni zdroju,
které jsou kolem nds k dispozici. Hleddni nového vnimani smyslu a pfistupu k vécem a
tomu co nas obklopuje, je néco, o ¢em si myslim, zZe bude uz brzy velmi dilezité.

Pocit spole¢né odpovédnosti v rdmci spolecnych multidisciplinarnich spolupraci a sdileni
stejnych vizi a informovanost mtize prispét k "védomé madde pro zivot ve mesté” a dal$Sim

pozitivnim pfeméndm v nasich kazdodennich rozhodnutich.
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1 ETIKA, UDRZITELNOST A KONCEPT POMALE MODY JAKO
TREND SOUCASNE DOBY

'Ekologové tvrd’, Ze nevybereme-li si spravné¢ a nerozhodneme-li se v€as, nema lidstvo
Sanci. Citlivéj$i ucho vskutku slysi, ze lidska chamtivost uz svou dlouhou rukou obcas

hrabne o dno. '
Ivo Mozny: Pro¢ tak snadno...

Koncept pomalé mody Slow fashion je pomérné novy fenomén a zdroje odborné literatury
na toto téma jeSt€ nejsou dostatecné rozsifené. V uvodnich kapitolach tykajicich se
problematiky mody vychazim piedevsim z dé€l sociologl, ktefi se zabyvaji bud’ modou,
nebo fenomény jako konsumerismus, globalizace, masova kultura a podobné. Jednd se
predevSim o texty a citace Gillese Lipovetského, Egona Bondyho, Ruedigera Dahlkeho,
Roberta Raiche a dalSich.

Nicmén¢ jiz existuji online zdroje a monografie, kde mizeme informace na téma
udrzitelné a etické mody vyhledat. V prvni kapit’le jsem se rozhodla pojem konceptu hnuti
'Slow Fashion' nastinit spolu se sou¢asnou mainstreamovou modni produkci 'fast fashion’.
Vysvétleni konceptl mddnich systémt povazuji za dilezité pro propojeni souvislosti v
dal§ich kapitolach mé prace, kde navazuji na vyzkum dalSich aspekti udrzitelného

podnikani, vztahy se zakazniky a spottebiteli.

Modni odvétvi je obecné povazovano za druhé z nejSpinavéjSich ve svété. Je spojovano s
velkymi environmentalni dopady a nadmérnym konzumerismem, ktery zptisobuje mnoho

svétovych problému. Jednim s nepiiznivych faktorl je tzv. modni systém 'fast fashion’,

(rychld méda). MtZeme ji charakterizovat jako masové konzumovanou, levnou, pro kterou

MOZNY, Ivo. Pro¢ tak snadno--: nékteré rodinné diivody sametové revoluce : sociologicky esej. 3.
vyd. Praha: Sociologické nakladatelstvi (SLON), 2009. 132 s. Kniznice Sociologické aktuality, sv.
2. ISBN 9788074190131.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

je typicka rychlost spotieby a rychlost produkce v zemich s nizkymi standardy pracovnich
podminek, a bezpecnosti a s relativné levnéjsi pracovni silou, jejichz vydélky nepokryji ani
zédkladni zivotni potieby.

Vysledkem jsou moddni atrikly z nekvalitnich materidlti, kde jsou viditelné zndmky
vybér uzasnych obchod a nizké ceny mddnich artikli oteviraji moznosti Sirokym vrstvam
obyvatel, které si mohou dovolit kupovat nové obleceni po par noSenich. Nikdy predtim
nem¢lo tak velké mnozstvi lidi tak snadny pfistup k tolika moznostem. Fast fashion dokaze
velice rychle reagovat na touhy a potteby spotiebiteli/zakaznikli a ve své rychlé produkci

se inspiruje jak trendy ulice tak ptehlidkovymi moly.
Témet v kazdém mésté dnes najdeme obchodni fetézce s levnymi mdodnimi artikly.

Spotieba mddnich artiklt podle Lipovetského! slouzi k uspokojeni vlastnich soukromych
potieb: ,,Nakup drobnych kust oble¢eni dava nejen moznost Castéji uplatiovat sviij vyber,

% ¢¢

ale také si Castéji, d¢lat radost’.

v

Odezvou na potfebu odpovédnéjsiho, etictéjSiho a poctivéjsiho globalniho modniho
prumyslu se stalo hnuti tzv. pomalda mody ,,slow fashion® se Setrnéj$i produkci, jako

aktudlni alternativa a trend soucasné doby.

Obhajkyné pomalé mody Kate Fletcher? vystizné vyjadrila slovy termin Slow fashion v
casopise The Ecologist :

»Pomald méda je o navrhovani, vyrobé, spotiebé a lepsim zivoté vyrobku. Pomald mdda
neni zalozend na bazi Casu, ale kvality (kterd ma né&jaké ¢asové komponenty). Pomala neni
opakem rychlé¢ (nejde o dualismus), ale odlisny pfistup, ve kterém si jsou designéfi,
podnikatelé, maloobchodnici a spotiebitelé vice védomi toho, jaké maji vyrobky dopady na
pracovniky, spolecnost a ekosystémy...Slow fashion, pfechazejici od kvantity ke kvalité,
snizuje tlak casu. To umoznuje dodavatelim planovat objednavky, predpovidat pocty

potfebnych pracovniki a investovat v dlouhodobém horizontu.*

I.LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji tidél v modernich spolecnostech. Praha:
Prostor, 2002, ISBN 80-7260-063- X.

2. FLETCHER, Kate. Slow fashion. The ecologist [online]. 2007 [cit. 2019-05-06]. Dostupné z:
https://theecologist.org/2007/jun/01/slow-fashion


http://www.theecologist.org/green_green_living/clothing/269245/slow_fashion.html
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1.1 MODNI REVOLUCE

Aktivistické hnuti Fashion Revolution ziskava na popularité vetejnosti kazdym rokem. Je
to mezinarodni iniciativa, ktera vznikla v Londyné, v pfimé reakci na pad bangladésské
odévni tovarny Rana Plaza, 24. dubna 2013. V jejich troskach zahynulo 1130 lidi a vice
nez 2500 dalsich bylo zranéno.

Vsechny organizace modni revoluce zpochybiiuji sou¢asny modni systém a jeho
environmentalni, socidlni a psychologicky dopad. Je to usili o radikalni zménu zpisobu,
jakym jsou odévy vyrabény a spotfebovavany a aby nase obleceni bylo vyrobeno
bezpeénym, ¢istym a spravedlivym zplisobem. Spolecnym zdjmem je propojenost mody a
potieby rozvijet primyslovy standard, ktery hodnoti lidské blaho a zdravi naseho
ekosystému. Snahou je sjednoceni lidi a organizaci a spole¢né spoluprace v celém
hodnotovém fetézci - od zemédé€lce az po spotiebitele.

Britska poslankyné Mary Creagh?, piedsedkyné vyboru pro audit Zivotniho prostiedi se na
strankach hnuti fashion revolution vyjadfila k médnimu primyslu:

"Mdda by nas neméla stit nasi Zemi. Ale zplsob, jakym navrhujeme, vyrdbime a
odklddame odévy, ma obrovsky dopad na Zzivotni prostfedi. Vyroba odévi vyzaduje
toxické chemické latky a vytvaii emise, které méni klima. S kazdym pranim vypustime

tisice plastovych vldken kanalizaci do oceanti. Nevime, kde a jak recyklovat odévy.”

Z pozice zaméstnance v jednom fetézci rychlé mody vyjadiila své znechuceni blogerka a
fotografka Barbora Perglova* ve svém ¢lanku Peklo na dosah. “Ty véci stra$né smrdi.
Plastem, Spinou a umélinou. Z téch toxickych vyparG se vam pii rozbalovani desaté
krabice plastovych bot ud€la chté nechté Soufl. A viibec se nedivte, Zze se vam ruce zbarvi
do duhova. Predstava toho, jak se nékomu zbarvi pokozka, az bude tyhle véci cely den

nosit je smé$nd. Dokud vadm na kizi po rozbalovani nenaskoci vyrazka.”

3. Fashion Revolution. Fashion revolution [online]. [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://

www.fashionrevolution.org/tag/fast-fashionPteklad: Lenka Drgova

4 PERGLOVA, Bara. Peklo na dosah. In: Bara Perglova [online]. 4.3. 2019 [cit. 2019-05-06].
Dostupné z: http://www.baraperglova.com/blog/2019/3/peklo-na-dosah?fbclid=IwAROk6QtNRtv-
flrovgxKSmvvgwshERsdxuNt6qc-G2jpP3alY dkunkafQtk



http://www.baraperglova.com/blog/2019/3/peklo-na-dosah?fbclid=IwAR0k6QtNRtv-f1r6vgxK5mvvgwshERsdxuNt6qc-G2jpP3alYdkunkafQtk

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17

“Pracovat stale intenzivnéji, abychom obstali v systému, kde je konkurence stale
nelitostnéjsi; prodavat sebe sama se stale vétsi odhodlanosti v prosttedi, které méni téméer
kazdého v cosi jako spekulanta se sebou samym; vymezovat se podle bohatstvi, vzdélani a
zdravi v systému, ktery takové déleni neustale usnadiiuje - tyto jevy jsou dusledkem

jakéhosi samopohybu. Cim vic lidi v ném bude ponofeno, tim nevyvazenéjsi situace

vvvvv

Na trend udrzitelnosti zacaly postupné reagovat i velké modni fetézce a postupné
ptizptisobovat jejich nabidku o udrzitelné vyrobky a kolekce. Mddni znacka H&M
obohatila sviij sortiment kolekci Conscious Exclusive a tim poukazovat na nutnost tvorby

udrzitelné a etické mody.

»Pouziti dvou novych udrzitelnych materialti v kolekci je nesmirné vzrusujici. Vytvorenim
uchvatné krajky z materidlu ECONYL® a ptekrasnych Sperkt z recyklovaného stiibra
totiz dal posouvame hranice udrzitelné mody. Velmi ptiznacné v tomto ohledu bylo 1 dilo
Karin Larssonové, protoze jeji stylizované motivy, odvazné kompozice a pouziti barev po
celém domé predstihly dobu. Byla opravdu silna Zena, a prave tohoto ducha jsme

vyjadfili, Ann-Sofie Johansson, kreativni poradkyné v H&M.¢

Kolekce Conscious jsou vyrabény z recyklovatelnych materiald, jako je organické platno,
organicka bavlna, organické hedvabi, materidl TENCEL™ a recyklovany polyester. Kromé
toho zahrnuje a experimentuje s dal§imi nov¢jSimi eco-friendly materidly - recyklované
stiibro a ECONYL® - vlakno vyrobené z rozlozenych rybarskych siti a jiného nylonového

odpadu.

> REICH, Robert B. V pasti uspéchu. diagnéza kapitalismu 21. stoleti. 1. Praha: Prostor, 2003.
ISBN ISBN 8072600966.

% HONG, Veronika. Kolekce, kterou milujeme my i pfiroda: H&M Conscious Exclusive 2018. In:
Marianne [online]. 2018 [cit. 2019-05-06]. Dostupné z: https://www.marianne.cz/clanek/kolekce-

kterou-milujeme-my-i-priroda-hm-conscious-exclusive-
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Ne vSichni vnimaji pozitivné tyto snahy modnich fetézch a uzplsobeni jejich prodejni
nabidky k vice udrzitelné varianté. Nazort je mnoho a v mnoha ptikladech jsou
protikladné.

Na svém instagramovém uctu se vyjadfila k tématu pomalé mody mlada slovenska
stylistka, blogerka a obhajkyné pomalé mody Natalia Pazicka’, ktera se rozhodla zacit Sifit
osvétu prostiednictvim YouTube kandlu. Paradoxné vyjadtila svlij nazor na 'slow fashion'
inicativy v ramci velkych fetézcl a jejich zavadéni udrzitelnych kolekei:

“Znacky jako H&M a ani jejich kolekce jako H&M conscious, nikdy udrzitelné nebudou.
Kolekce takového typu jsou doplitkem marketingu dané znacky. Neni vyuZzita na
vzdélavani zdkaznika o omezeni konzumu jako takového, je ur€ena k prodeji v masach.”
Své prohlaseni dopliuje vysvétlenim poymu smart marketing, které tyto fetézce pouzivaji:
“Je to marketing, kde za lidi vyfesime jejich vytku, aby mohli nakupovat jesté vice.
Ptikladem je H&M a jejich sbérné boxy na staré obleceni, které maji v jejich prodejnach.
Nejprve tam obleceni date a mate dobry pocit, Ze se nevyhodili, Ze se recykluje a Ze mate
tim padem narok na nové. Za ptineseni obleCeni Vam v obchodé daji poukazku / slevu na
nakup a tak mtzete nakupovat do zblaznéni.”

“Jsme to my sami, kdo v roli spottebitelll a zakazniki toto kolo rozta¢ime do vysokych
obratek. Jsme to my, kdo stojime pted volbou podobné té, pred niz stali nasi predci pred
zhruba sto lety: jak uzivat bohatstvi, které ndm nova ekonomika nabizi, a uchovat si ptitom
svou vlastni identitu, lidskou tvai a dustojnost.”®

1.2 VYVOJ MODNIHO PRUMYSLU
Se zménou politického rezimu a sametovou revoluci pfisla transformace obchodu a
nakupovani, a doslo k zasadnim zménam v chovani nas lidi jako spottebitelii. Sortiment
spotiebniho zbozi se rozsifil a na zakladé marketingovych strategii naSe Zivoty zacaly byt

definovany produkty a sluzbami, které si kazdy den kupujeme. Zacal ndm byt podsouvan

7. NATALIAPAZICKA. Udrzatelnd fast fashion. In: Instagram [online]. 10.4. 2019 [cit.
2019-05-06]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/BwFVrVipblS/

8 REICH, Robert B. V pasti uspéchu: diagnoza kapitalismu 21. stoleti. V Ceském jazyce vyd. 1.
Praha: Prostor, 2003.ISBN 8072600966
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jakysi novy model zplsobu zivota, ktery bychom méli zit a ktery udéld na§ zivot
kvalitn€j$i. Evropsky styl prodeje se ptestal fidit jen nabidkou a poptavkou, ale prevzal

americkou cestu.

Velmi vystizné popsal americky zptsob prodeje Ruediger Dahlke ve své knize 'Cim
onemocn¢l svét"? “Americané velmi brzy zacali poptavku nejprve vytvaret a pak ji
uspokojovat. Opravdové umeéni této strategie spociva v tom, Ze nékomu prodam néco co
nepotiebuje, ale ochotné za to zaplati penézi, které nemad, avSak ochotné si vypuj¢i od toho,

kdo mu za n¢ proda zboZi, jeZ nepotiebuje.”

VeEk uzasnych obchodl: vybér je téméef neomezeny a sadhnout po né€em novém je tak

snadné. To je zakladni princip nové ekonomiky. 1°

“Kdyz hledame spole¢né prvky zatim vskutku libovolné zvolenych piikladii zacarovanych
kruhti primyslové spolecnosti, nalezneme jen nékolik malo principt, jeZ jsou zdkladem
uvedené¢ho dilematu. V hospodarském ristu stejné jako v masovosti mame klasické
piiklady svédcCici o tom, Ze kvantita je nadfazovana kvalité, za coz diive nebo pozdé&ji

draze zaplatime.” /

V moédnim primyslu, ale i v dalSich odvétvich stale panuje konkurencni boj a snaha
prilékat zédkazniky. Jako vlastnik malé znacky jsem pfiirozené pod tlakem. Kolem jsou
miliony webovych stranek a mnoho dalSich vyrobcti a obchodnikii bojuje o vyhodnou
pozici a pozornost potencidlnich zakaznikl, kde stale vétSina z nich chce stale nakupovat

za nizké ceny a touZi po jistot¢ konzumu.

Sociolog Jan Keller'? ve své knize 'AZ na dno blahobytu" nevidi na nastupu hrozivé

ekologické krize, jehoZ jsme pfimymi svédky, nic pfekvapivého.

9 DAHLKE, Riidiger. Cim onemocnél svét?: moderni myty ohrozuji nasi budoucnost.Praha: Ikar,
2004. s. 137. ISBN 8024903806.

1. IPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti. Vyd. v Praze: Prostor, 2002. s 27. ISBN 80-7260-063-X

IL.DAHLKE, Ridiger. Cim onemocnél svét?: moderni myty ohrozuji nasi budoucnost. Vyd. 1.
Praha: Tkar, 2004. s. 37. ISBN 8024903806.
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Konstatuje: “Bylo by naopak s podivem pokud by chovani moderni spole¢nosti, ktera zcela
bez zabran drancuje prokazatelné¢ omezené zdroje ptirody, nakonec vedlo k vysledkiim

méné zoufalym.”

“VSude vladne diktat hesla 'stdle vic’. Zaroven se pachtime za mySlenkou 'stdale levnéji’,
kterd koneckoncit vzdy cili na 'stdle vic' penéz’. Z tohoto pravidla neexistuji prakticky
zadné vyjimky.”"?

Podle Egona Bondiho!# v jeho knize O Globalizaci “ Existuji ovSem odli$nosti ve vztahu
ke konzumu, jak u jednotlivct tak u socidlnich celkti. Kulturni tradice se ale mohou ménit
prekvapivé rychle, zejména v pfipad¢, Ze jejich zména piind$i hmatatelné materidlni
vysledky. Podkladem kultury byva zprvu soubor pragmatickych norem. Ty vznikaji jako

reakce lidského spolecenstvi na jisté prostiedi, jisté podminky.

Kdyz se toto prostiedi zméni napiiklad po zménéach v dostupnosti zbozi, technologii a

hospodaiskych mechanismii, kultura a s ni i postoje a hodnoty se plasticky ptizptisobuji”

“Potencidlni zdkaznici maji stejny problém, jenom zaZivaji problém konzumu z opacéné
strany. Jsou zaplaveny informacemi - reklamami, cenovymi nabidkami, vizudlnim
harampadim vSeho druhu, ptekfikovanim. Vznikajici ekonomika jim dava velikou moc,
aby ziskali, co si preji, ale jen pokud to dokdZou najit. S rostoucim poctem moznosti
vybéru roste také zmatek zdkaznikl. Potfebuji divéryhodné pouceni, kde najit to co

hledaji.”!>

,»L1dé se tlaci v rychlicich,” fekl maly princ, ,,ale uz nevédi co hledaji. A tak se roz€iluji a

motaji se dokolecka...”!®

12.KELLER, Jan. A2 na dno blahobytu. Vyd. 1. V Brné: Hnuti Duha, 1993. s. 93. ISBN

3. DAHLKE, Riidiger. Cim onemocnél svét?: moderni myty ohrozuji nasi budoucnost. Praha: Ikar,

2004. s. 230. ISBN 8024903806.
14 BONDY, Egon. O globalizaci. Brno: L. Marek, 2005. s 144. ISBN 8086263606.

15 REICH, Robert B. V pasti uspéchu: diagnoza kapitalismu 21. stoleti. Praha: Prostor, 2003.s 65.
ISBN 8072600966

16. DE SAINT-EXUPERY, Antoine. Maly princ. Vyd. 2. Praha: Fortuna Libri, 2015, s. 82. ISBN
978-80-7321-931-4
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“K lidem je potieba pfistupovat nikoliv jako k celku, ktery je nutno naprogramovat k
jednoznac¢nému a jedinému revolu¢nimu chovani. S ohledem na jejich rliznorodost je spise
tteba naucit je samostatné myslet, tedy ptat se, pro¢ mysli zrovna takovym zplisobem a ne
jinym, co nebo kdo je k tomu vede. Je tieba zpochybnit, ze existuje jen jeden zplsob

mysleni.”!’

“Udrzitelnost zacina v hlaveé. Udrzitelnost je nebyt ovei a sluhou modnich zna¢ek. Mozna
by nas mélo zajimat méné to, co mame na sob& a mozna vice to, co mame kolem nas.” '8

Je ziejmé, Ze se pohled na moédni primysl postupné meéni a zaéind se Sifit osvéta, uz tim, ze
se o tématech vefejné mluvi. Jsou predkladany zpiisoby a manudly jak se konzumnimu
zpusobu vyhnout coz snad povede k transforma¢nim zménam a zodpovédnéjSimu piistupu

k hodnotam a etickému zptisobu mysleni.

Dnesni nakupujici prahnou po hodnotach a cht&ji dat sviyj pfistup najevo, coz jde ruku v
ruce s modnim pramyslem, ktery zacal brat v poslednich dvou letech udrzitelnost mnohem
vaznéji. Lhostejnost se postupné méni ve védomy vztah k zZivotnimu prostiedi a Zivotnimu
stylu. Cim dal vice lidi na celém svété si za¢ind postupné uvédomovat dopady globalizace

na zivot jednotlivce.

Ptikladem jsou pravé kozeSiny, kterd se postupné stdvaji modnim faux pasem nebo
pfibyvaji on-line prodejci a secondhandové obleceni. V ¢lanku online serveru iDNES.cz/

Ekonomika z 20.bfezna 2019 se piSe, Ze za deset let bude mit americky trh s pouzitym

oblecenim podle odhadl témeét 1,5krat vyssi hodnotu nez trh s ,,rychlou médou®. V roce
2018 bylo Sest procent obsahu damskych skitini ze second handu. V roce 2028 by to mohlo

byt uz 13 procent.!”

7. BONDY, Egon. O globalizaci. 1. vyd. Brno: L. Marek, 2005. s 146. ISBN 8086263606.

18- NATALIAPAZICKA. Udrzatelna fast fashion. In: Instagram [online]. 10.4. 2019 [cit.
2019-05-06]. Dostupné z: https://www.instagram.com/p/BwF VrVipbIS/

19 EMO. H&M a Zara maji problém. Lidé ¢im dal vic nakupuji pouzité obleceni Zdroj: https://
www.idnes.cz/ekonomika/zahranicni/trh-se-secondhandovym-oblecenim-

roste.A190320 103706 eko-zahranicni_nio. In: Idnes.cz: Ekonomika [online]. 20.3.2019 [cit.

2019-05-06]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/ekonomika/zahranicni/trh-se-secondhandovym-
oblecenim-roste.A190320 103706 eko-zahranicni_nio?

utm_source=facebook&utm medium=sharecd&utm_campaign=desktop
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koncovou prodejni a védoméjsi ekonomikou.

V tinoru v roce 2019 internetovy server fashionista.com zminil reporty ze spolecnosti Rank

and Style, analytické platformy, ktera vyuziva data-fizené analyzy a svym vybérem se
zamétuje na 'top ten' seznamy v odvétvi mody a kosmetiky. Podle analyz této spolecnosti
se ve vyhledavaci Google termin "udrzitelné modni znacky" zvysil o 25 procent od roku

2017 do roku 2018, a 0 61 procent od roku 2016.

Beth Zerdecki, hlavni produktova a marketingova feditelka spolecnosti Rank and Style,

uvadi, Ze v letech 2016 az 2018 doSlo k nartistu trzeb ve spolecnostech fizenych

udrzitelnosti o 450 procent, jako jsou spolecnosti Everlane, Allbirds a Reformation; Kromé
toho, Rank a Style uvadi, ze redakéni zminky o terminu "udrzitelné modni znacky" mezi
publikacemi jako Elle, Vogue a Refinery29 vzrostly mezi lety 2017 a 2018 o 83 procent -

meziro¢né o 267 procent.?’

I tak je ale v dnesSni dob& pro spotiebitele obtizné nemit pochybnosti a védét, komu a
kterému produktu mizeme opravdu divéiovat. Je t€zké se dopatrat kdo stoji za konkrétni
znaCkou, jaky ma postoj a v co veéfi. Udrzitelnost se mize promitnout ve vSem, je to
zpusob mysleni, hodnoty a diky tomu si volime 1 designéry. Neni to jen o materialech,

procesu navrhovani a vyrobnim procesu. Bereme v tivahu i osobnost dyzajnéra a jeho

pfinos pro lidstvo. Zamyslime se i nad svym kazdodennim zivotem a to také mize
ovliviiovat proces rozhodovani, vybéru a volby. Pozadavky na prihlednost a
transparentnost ohledné mista, odkud nase obleCeni pochazi, a to, co se odehralo predtim,
neZz se k nam dostalo, stdle naristd a je podporované zejména kampanémi, jako je

#whomademyclothes, ktera vyziva mddni znacky k transparentnosti.

20- Sustainable Fashion Brands End to End Retail Economy. In: Fashionista.com [online]. 2019 [cit.
2019-05-07]. Dostupné z: https://fashionista.com/2019/02/sustainable-fashion-brands-end-to-end-

retail-economy
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Spottebitelé chteji védét, co se déje s jejich produkty pred jejich ndkupem. Proto je
transparentnost dilezitd pro znacky a dodavatelské fetézce, aby si vybudovali divéru s
modernimi a socidln¢ uvédomélymi zakazniky.

Spolec¢nosti a mdédni navrhati, ktefi se neboji odhalit podminky vyroby jejich obleceni
sdileji fotky s hashtagem #imadeyourclothes a reaguji tim na tuto kampan. V této
souvislosti bych rada zminila moédni navrharku Martine Jarlgaard z Londyna, ktera ve
spolupraci se softwarovou spole¢nosti Provenance vytvofila transparentni platformu, ktera
vyuziva technologii blokl pro zvyseni sledovatelnosti dodavatelského fetézce. Tato
platforma dava znackdm moznosti vysledovat kazdy krok hodnotového fetézce - odkud
pochézi a jak se ziskava material pro vyrobu a jakym zptisobem jsou textilie vyrabény a
dodavany - umoznujici moédnim spole¢nostem pievzit udrzitelnéjsi zptisoby ‘end-to-end'
prodeju.

V interview se zakladatelkou iniciativy Lissome, Dorte Lange, Martine Jarlgaard?!
vysvétluje struény popis toho, jak funguje blokova technologie:

"Blockchain je decentralizovana kniha, ktera umoznuje ovétit pravost, at’ uz se jedna o
kryptomény, investice, dodavatelské fet€zce nebo néco Uplné jiného. Sklada se ze sité
nezavislych pocitacli ovéfujicich data a neni fizena jednou osobou, spole¢nosti nebo
instituci. To je samo o sob& vysoce relevantni pro svét, v némz Zijeme, protoze ma

potencidl zménit dynamiku moci a zménit zptisob, jakym podnikéme. *

1.3 NOVE PRISTUPY A PREZENTACE MODY

“Nova spolecnost a novy ¢loveék se stanou skutecnosti pouze tehdy, kdyz budou staré
motivace - zisk a moc - nahrazeny novymi.” Erich Fromm

V modé a designu zacaly postupné vznikat nové komunity, iniciativy a kolaborace, které
ukazuji udrzitelnéjsi a uvédomelejsi zptisoby tvorby a produkce, které ve skute¢nosti

mohou byt velice obohacujici a prospésné.

2. LANGE, Dérte. Discussing The Role Of Technology In The Future Of Fashion With Martine
Jarlgaard. In: The Lissome [online]. [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://www.thelissome.com/
blog/2017/11/24/martine-jarlgaard-london?rq=Martine%?20Jarlgaard
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Alternativni moznosti a osvétova ¢innost nartistaji, a to i v mensich méstech jako je Praha.
Ptikladem jsou aktivni Slow Fashion iniciativy, které sdruzuji nadvrhare a znacky a potadaji
rozmanité akce, pfednasky a udélosti. Jednim z nich je naptiklad Sustainable Fashion Day,
festival udrzitelné mody, ktery nabizi jiny pohled na médni primysl nebo novy modni
magazin Slou v ¢ele se zakladatelkou Kamilou Boudovou nebo Modeschau vénovany
¢eské modée v cele s Veronikou Ruppert, ktera dlouhodobé¢ spolupracuje s s Radiem Wave a
nataci reportaze o ceské modé, od designu az po pramysl, kulturni akce a vystavy.
Veronika mimo jiné kuratorsky spolupracuje na programu konferenci Business Forward
Forum pro MBPFW a jako art director, dramaturg a stylistka spolupracuje na projektech,
které ji d¢laji radost, tfeba na mezigeneracnich vystavach, kampanich a workshopech
Modeschau. Diky Kamile, Veronice a podobnym iniciativim vznika ptijemny prostor ke
vzdélavani a kladeni si klicovych otazek o udrzitelnosti, které by si méli klast védomi
spotiebitelé: Jaky je soucasny stav modniho primyslu a kam sméiuje? Mize zména
pohledu ovlivnit nase zdravi a Zivotni prostiedi a zaroven plnit naSe ocekavani?

Veronika Ruppert se vyjadtila o nakupovani v fetézcich “Nakupovat v béznych obchodech
mé nebavi, kdyZ tam vidim viset desitky stejnych véci, které uz doptedu vypadaji jako
nekvalitni trendovy hadr, je mi z toho smutno.” 22

Ptibyva ¢im dal vice uvédomélich ndvrhatia a spotiebiteld, kteti vyrabi nebo nosi
upcyklovanou, recyklovanou nebo lokalni modu a ktefi se timto rozhodli ¢elit neustalému
tlaku moderni civilizace a manifestovat sviij nesouhlas vii¢i neetické politice nadnarodnich
spolec¢nosti. Kromé toho vzriistd pocet obchodi, které udrzitelnou, environmentalné
Setrnou nebo lokalni modu prodavaji nebo propaguji. Neddvno mé zaujala organizace
Elpida a jeji projekt Ponozky od babicky.

Do projektu, ktery je zalozeny na myslence, Ze seniofi podporuji seniory, je zapojeno vice
jak 200 babicek z celé republiky. Brona Hilliova vede v Elpid¢ kulturni projekty a znacku
zalozila Andreou Erziakova, kterd je srdcem projektu. Myslenkou je, ze produktem,
konkrétné pletenymi pary ponozek, které vyrabéji seniorky, si ptivydélaji penize a zaroven

podpofi organizaci, aby mohla pfipravovat programy pro dalsi seniory.

22. BOUROVA, Tereza. SLOW STYLE — VERONIKA RUPPERT. In: Secondround [online].
15.4.2018 [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: zdroj. http://secondround.cz/?p=2371
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,Jedname prosté podle toho, cemu vétime. Pokud jsme uvétili tomu, Zze budeme 'in' jediné
pokud si kazdy mésic koupime néco nového na sebe, tak se z toho diktatu neda

vyvliknout.”? Kamila Boudova

1.4 INSPIRATIVNI INICIATIVY A OSOBNOSTI

Inovativnéjsi zptisoby plisobeni a podnikani s mensi produkcei odpadu, s vétsi lidskosti a
spolecenskymi hodnotami maji uz své zastoupeni i mezi korporacemi, podnikateli a
neziskovymi organizacemi. Rozhodli se pro transparentni pfistup, ktery pfispiva k
pozitivnim zménam nejen v modnim primyslu, ktery miize postupné prechazet k
pfenastaveni zpisobu mysleni celé spolecnosti a systému.

Krasné to vyjadiuje poesie a metafora od Raine Maria Rilke o moudrosti Zemé a spojitosti
vSech bytosti: "Kdybychom vSe odevzdali inteligenci Zemé&, mohli bychom povstavat z
kotent, jako stromy.”

Je velmi inspirujici tvorba designért, ktefi pfistupuji k odévu konceptualné a zaroven
udrziteln€é. Anne Schwalbe a Ayumi Paul jsou jedny z nich, jejichz tvorba mé svym
konceptem velmi oslovuje. Anne a Ayumi tvoii rucné Sité textilie, které odrazeji jejich
zdjem o transformaci tkanin. Ob¢€ zeny pouzivaji ve své tvorb¢€ své jedinecné odévy jako
metody zkoumani zdanlivé dudlnich myslenek: hmatatelnost a pomijivost, nad¢asovost a
starnuti, tvorba a obnoveni.

V neddvném rozhovoru 'Stories within Stitches’ na online platformé Lissome pojednavaji o
tom co nam miize jeden odév fici o jeho vyrobci a materidlech, které jej tvoti a jak se jejich
pribéh méni v ¢ase? V rozhovoru popisuje Ayumi Paul>* process tvorby $ati, které, odrazi

mnoho pfibéhti mnoha Zen v jejim zivote:

23 Greenglasses. UDRZITELNA MODA JE O PRENASTAVENT PROGRAMU V HLAVE. In:

Greenglasses [online]. [cit. 2019-05-06]. Dostupné z: https://www.greenglasses.cz/cs/udrzitelna-

moda-je-o-prenastaveni-programu-v-hlave/
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'Bylo krasné vidét, tak intenzivné prozit proces tvorby Satl, ze jsme skute¢né soucasti
systému. Nikdo z nds neni sam; Jsme vzdy ovliviiovani v§im, co je kolem nas, a my jsme
neustale s touto pavucinou utvarejici Zivot v nas a zivot kolem nas. Co mé fascinuje, je, Ze
vSechny zeny, které néco daly, jsou, jak jsme my vSichni, v procesu starnuti, zrani. Takze 1
kdyz by Saty mohly vypadat povrchné, stejn¢€ jako pied rokem, méni se kazdou sekundu,
protoze vSechny Zeny v tomto obleCeni se méni. A nékteré Zeny, které jsou v téch Satech,
uz ve skute¢nosti nejsou nazivu, protoze latka byla darovana sestrami, dcerami, Zenami,
které si praly spojit tyto zeny s vétSim piibéhem. Takze si myslim, Ze jsem se nenaucila nic

nového. Ale povzbudilo mé to a utvrdilo v mé vife v propojenost vSech piibéhi.”

,»Nemyslim si, Ze je nutné néco zmenit, tak abych mohl prohlésit, ze je to nové. Nudi me
veskera reklama, ktera neustéle slibuje nové véci, protoze nepotiebuji nové véci tak Casto.

Radéji bych méla dobré véci, které miiZzu nosit nebo pouzivat a které mi slouzi uz léta. “20

Velkou inspiraci jsou pro m¢ také spolecnosti, které postupné vznikaji ve svéte. Jedna z
nich je mezinarodni online ¢asopis a jiz vySe zminéna kreativni agentura se sidlem v
Berlin¢ Lissome, jejichz vyvoj sleduji od doby jejich vzniku. Tato iniciativa sdili
moudrost a poznatky o progresivnim a etickém piistupu k mode a Zivotnimu stylu. Jejich

ptistup je jednoduchy a zaroven sofistikovany.

Od svého uvedeni na trh na jate roku 2016 zvysila tato spole¢nost pojem udrzitelnosti v
mode diky své kvalitni modni fotografii a inspirativnimu psani, oslavuje jednotu estetiky a
ucelu. Lissome své plisobeni charakterizuje na svych strankach jako 'pocit, kdy sledujete
co je v zasad¢ nevyrazné, okamzik klidného védomi, které jste zazili, ale nikdy to

nevyjadiili slovem.

24 LANGE, DORTE. Stories Within Stitches Ayumi Paul Anne Schwalbe. In: The Lissome [online].
[cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://www.thelissome.com/blog/2019/1/13/stories-within-stitches-

ayumi-paul-anne-schwalbe
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Obr.¢.1 zdroj Lissome Mission.

Lissome nabizi holisticky pohled na modu na prahu nové €ry. Pfindsi a propojuje pribehy a
vize designért, femeslniki a ménicich se profesionall napfic obory, pomaha iniciovat
novy zpusob zivota a byti skrze rozjimani a transformaéni silu krasy a estetiky.?’
Zajimavou a inspirativni osobnosti je pro mé& také Sigrid McCarthy, zakladatelka
prakopnické publikace Intent Journal, ktery se zaméfuje na vyzkum etiky stylu. Umoznuje

otevieny a upfimny dialog o etice v oblasti mody a podporuje Groven vnimavosti, ktera v

soucasné dobé chybi jak v médnim primyslu, tak 1 ve svété. Obsah magazinu je zaloZen a
formovan na odbornych znalostech nejen kreativnich tviircd, ale také maloobchodniki,
zemédélet, pedagogl, designért, ekologli, odbornikii na etické zdroje, reguldtori a

dalsich.

Tento Siroky obsah pomahd tomuto online mediu budovat divéryhodnéjsi a vyvazengjsi

platformu.

25.About. The Lissome [online]. ©2019 [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://

www.thelissome.com/mission

Obr.1 Mission. In: The Lissome [online]. ©2019 [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://

www.thelissome.com/mission
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Sigrid kromé toho fidi média a komunikace v ECA, coZ je akreditacni organ, ktery dohlizi

na to aby australské dodavatelské fetézce byly plné transparentni a legalné kompatibilni.

“Véfime, ze prace agentury ECA zlepSuje standardy v celém lokdlnim primyslu a
podporuje obchodni benefity managementu dodavatelského fetézce. Spolupracujeme s
australskymi spole¢nostmi a zajiSt'ujeme, aby si byli védomi svych zdkonnych povinnosti a
odpovédnosti pfi zaméstnavani mistnich tvlrci. Jedna se o pravé probihajici proces, kdy
stale vice spoleCnosti zacind rozpoznavat hodnotu v souladu s pravidly tfetich stran a
etickymi obchodnimi praktikami, coz se odrdzi v nasem rostoucim poctu akreditaci a
zvysujicim se poctu znacek, které se rozhodly vyuzit akreditaci ve svém marketingu, aby

ziskaly dalsi pfidanou hodnotu do jejich obchodniho piib&hu.”?¢

Nemén¢ inspirativni osobnosti je pro m¢ také Evelyn Mora, finskd podnikatelka a mluvci
udrzitelného a cirkularniho médniho primyslu. Evelyn je také zakladatelka tydne mody ve
Finsku - Helsinki Fashion Week, ktery je zalozen na 100% udrzitelnosti a cirkularni
ekonomice. Cirkuldrni ekonomika je koncept, ktery je integralni soucasti udrzitelného
rozvoje. Zabyva se zpusoby, jak zvySovat kvalitu zivotniho prostiedi a lidského zivota

pomoci zvySovani efektivity produkce.

Po procteni rozhovoru s Evelyn Mora, jsem se pokusila podrobnéji prozkoumat metodu
udrzitelného a cirkularniho primyslu a zasad Cradle to Cradle. Zaujalo mé to jako
moznost pro piipadny koncept budouci tvorby. Jelikoz bych chtéla sméfovat k tomu abych
uméla vlakna nahradila obnovitelnymi materialy: vyrobky s dlouhou zivotnosti a
obnovitelnymi pfisadami. Mam v imyslu se zaméfit na vyzkum bioprodukti a

kompostovatelnych materiald, které v Ceské republice zatim nejsou dostupné.

26- Sigrid McCarthy manages Media and Communications at Ethical Clothing Australia, the
accreditation body that ensures Australian supply chains are fully transparent and legally
compliant. In: Makegood.world [online]. [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://

www.makegood.world/interview-sigrid-mccarthy-eca


https://cs.wikipedia.org/wiki/Udr%2525C5%2525BEiteln%2525C3%2525BD_rozvoj
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Metodou Posuzovani zivotniho cyklu neni obtizné dojit k zavéru, ze pokraCovat s tradi¢ni
produkéni koncepei Cradle to Grave (Od kolébky do hrobu), ktera vychazi z linearniho
produkéniho fetézce, neni cestou k dosazeni udrzitelného pramyslu. V tomto modelu
vznika odpad jak na konci fetézce v podobé¢ pouzitého vyrobku, tak v prubéhu vyrobniho
procesu. Tim mohou byt tieba zplodiny vzniklé pfi transportu nebo rafinaci, ptebytky
vyroby nebo obaly.

Design vyrobku v produkénim fetézei podle zasad Cradle to Cradle by mél

zohlednovat environmentalni Setrnost, moznost rozebrani na jednotlivé materialy a
zdravotni nezdvadnost prvotniho produktu. Jednotlivé soucastky musi byt mozné snadno
pifeménit zpét na zdrojovou surovinu, z niz 1ze vyrobit vyrobek o srovnatelné kvalité jako

byl ten piivodni.

Klicové je, aby pouzivané materidly byly navzajem oddé€leny do dvou nezavisle
cirkulujicich okruht, jez se tidi rozdilnou logikou. Prvni operuje s latkami organického
ptuvodu, které jsou snadno odbouratelné a neni u nich proto problém navratit je zpét do
biosféry. Druhy operuje se syntetickymi latkami, jez by mély byt do produktii vkladany
tak, aby bylo mozné je z nich nasledné extrahovat a opét pouzit, a nebylo tak nikdy nutné

je do biosféry navracet.?’

27- Cirkularni ekonomika. In: Cs.wikipedia.org [online]. [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://
cs.wikipedia.org/wiki/Cirkularn%C3%AD _ekonomika


https://cs.wikipedia.org/wiki/Posuzov%C3%A1n%C3%AD_%C5%BEivotn%C3%ADho_cyklu
https://cs.wikipedia.org/wiki/Cradle_to_Cradle_design
https://cs.wikipedia.org/wiki/Biosf%2525C3%2525A9ra
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Vsechny vySe uvedené organizace a iniciativy pfispely k prvotni inspiraci a napadu
multidisciplinarni spolupréace s inovativnimi znackami, designéry a organizacemi na poli
designu, femesla a uméni, se kterymi souznim a sdilim podobné hodnoty.

Vznikl Projekt Z(line) béhem mé praxe v showroomu Playbag v Praze a ve Zling a par
mesicll na to spole¢ny editorial v prostorach Krajské galerie vytvarného uméni ve

Zling, ktera tento projekt timto podpotila. Nasledoval dalsi lokalni fotograficky projekt

'Feel Move Breathe". Tyto kolaborace podrobnéji popisuji v dalSich kapitolach.

PLAYBAG

Ke zlinské znacce Playbag mam viely vztah nejen proto, Ze je ze Zlina ale 1 proto, ze jeji

pribéh a ptisobeni komunikuje smysluplnym a konzistentnim zptisobem.

2. PLAYBAG SHOWROOM JAKO OTEVRENY PROSTOR PRO
DESIGNOVOU PLATFORMU

Zlinskou znacku Playbag zalozil v roce 2009 Ales Loch, ktery se dostal do povédomi
zakazniki prvnimi produkty, které byly batohy a tasky vyrobené ze starych autoplachet s
hravym a zdbavnym designem. Znacka stala brzy popularni u zakaznikd nejen v Cesku
ale 1 v zahrani¢i. V soucasnosti Playbag tvofi tym 7 zaméstnancl. Znakem vSech vyrobkl
této znacky je dokonalé femesIné zpracovani, Cisty a nad€asovy design, smysl pro detail,
estetiku a funk¢nost. V Playbagu se snazi propojit tradi¢ni pfistupy k femeslu a moderni,
efektivni postupy pii vyrobé, kdy jsou schopni dosdhnout velmi slusnych vysledkt v
nizkych energetickych nakladech. Samoziejmosti je kvalita, ktera je pro jejich vyrobky
piiznacna.

Playbag produkty jsou k vidéni v showroomu v Praze na Zizkové nebo v prodejni galerii
ve Zling, ktera je propojena i s vyrobni dilnou. Vyrobky Playbag je mozné zakoupit pies
eshop Playbag. Znacka je na trhu uz pomérné dobie zavedena a jeji vizualni identita je
rozpoznatelna. Nabidka jejich produktt je velmi Sirokd. Od klasickych aktovek, batohti az
po elegantni kabelky a psanicka ¢i produkty pro vegany a ochrance zvifat neobsahujici
zivoc¢isny material. Playbag také postupné rozsituje sviij sortiment produkt o penézenky,

pasky, ponozky a boty s ndzvem Playbot.
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Obr €. 2. Zdroj: Playbag nastroje (facebook 2018)

Obr €. 2. Playbag. In: Facebook.com [online]. 2018 [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://
www.facebook.com/playbag.cz/photos/a.10150268620625623/10154783158130623/?
type=1&theater
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Zékaznici maji moznost az jim produkty doslouzi poslat rozbité a staré¢ vyrobky zpét do
Playbagu, kde je zrecykluji a zlikviduji podle sloZzeni materiali. Znacka se neboji se
experimentovat a zatazovat nové eko-technologie jako naptiklad novy material Malai

(kokosova kiize), kterou radi pouzivaji. 23

2.1. PROJEKT Z(L)INE

Projekt Z(1)ine, jehoz jsem byla iniciatorem vznikl jako podpora a platforma pro mlady
design, jehoz cilem byla vzajemnd interakce a inspirace, propojovani lidi a moZnosti
networkingu. Mladi soucasni navrhati dostali moznost prezentovat a nabizet své produkty
v showroomu Playbag v Praze a rozvijet tak dialog s mistni tvlir¢i komunitou.

Zprosttfedkovat mladym spoludyzajnériim platformu je inspirujici.

PLYABVE
O 0O g
O O

O O O O O O ONG
O 8/10/2018° o ©

Obr €. 3. Z(l)ine projekt vizudl zdroj: facebook Playbag

28-Playbag [online]. 2019. Dostupné z: www.playbag.eu

Obr ¢. 3. Playbag. In: Facebook.com [online]. 2018 [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://
www.facebook.com/playbag.cz/photos/a.10150268620625623/10154783158130623/?
type=1&theater
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Designéfi a kreativni lidé pfemysli jinak. Ikdyz pochézeji z riznych prostiedi, sdileji urcity
zpisob mysleni. Odlisnosti jsou u kazdého rtizné techniky uplatnéni tohoto zptisobu
mysleni ve své tvorbé. Kdyz se jednotlivé produkty nainstaluji do prostoru je zde citit
jejich vibrace a energie, ktera komunikuje.

Vybér se soustredil na trojici mladych talentovanych ¢eskoslovenskych designérek Vivien
Babicové, Kristyny Coufalové a Michaely Hrinové tvofici pod znackou AIM.

Tyto talentované ndvrharky spolecné studovali v Ateliéru designu odévu na zlinské
Univerzité TomasSe Bati a maji za sebou mimo jiné Uspé$nou prezentaci na prazském tydnu
mody Mercedes-Benz Prague Fashion Week. Timto projektem se zminéné navrharky a
znacka Playbag dostavaji do soub&hu v tom co opravdu ovladaji a miluji: femeslo, mdda,

uméni. Opravdovi lidé a jejich prace ze Zlina, to je projekt Z(L)INE.

Obr.¢. 4 Z(1)ine projekt display, zdroj: facebook Playbag

Obr ¢. 4. Playbag. In: Facebook.com [online]. 2018 [cit. 2019-05-07]. Dostupné z: https://

www.facebook.com/playbag.cz/photos



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

Tento prvni projekt v kolaboraci se znackou Playbag byl vychozim bodem pro dalsi
nasledujici projekty. Otazky, které jsem si pokladala: Jak budou zékaznici Playbagu
reagovat na jiné produkty nez produkty na které byli v showroomu zvykli. ,,Co lidé chtéji?

Co by mohlo nasledovat? Jaky by mohl mit dal$i projekt koncept? .

2.2 EDITORIAL Z(LINE)

Dalsi projekt, ktery nasledoval na projekt Z(1)ine bylo propojeni mddnich designérii a jiz
tradi¢ni zlinské znacky Playbag a vznikl pod mym vedenim lokalni spole¢ny editorial v
prostorach Krajské galerie vytvarného uméni ve Zlinég, kterd tento projekt timto podpofila.
Spolecnou vizi byly multidisciplinarni spoluprace na poli designu, femesla a uméni,
navazujici na zlinskou tradici zpracovani ktize odévnich doplikt a designu. Jako
fotografku jsem oslovila Barboru Bydzovskou, se kterou dlouhodob¢ spolupracuji a zndme
se od doby jejiho studia oboru Reklamni fotografie na Univerzité Toméase Bati ve Zling.
Barbora momentalné Zije a pracuje v Praze.

V editorialu se prezentovali kromé dopliikii znacky Playbag i odévy lokalnich navrhait v

navaznosti na predchozi projekt Z(1)ine. Na stylingu se semnou podilela Vivien Babicova.

Do editorialu jsme se rozhodly mimo jiné zatadit hiejivé ru¢né pletené svetry od jeji
babicky a propojily tim mladou generaci a star§i generaci a zarovei oslovili lidi, kteti

lokalnost vnimaji a upfednostiiuji originalni kusy ve kterych nikoho druhého nepotkate.

Editorial v rozsahu osmi stran zvetejnil ve svém jarnim ¢isle, 2019 slovensky ¢asopis

Woman.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

35

Obr ¢. 5 Woman magazin. Foto: Leona Ondruskova
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Obr. ¢. 6 babicka a Casopis. Foto: Vivien Babicova
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2.3 FEEL.MOVE.BREATHE PROJEKT

Dalsim lokalnim projektem, je jiz probihajici fotograficky projekt Feel. Move.Breathe.
Tento projekt neni ¢asoveé ohrani¢eny a je takovou mini oslavou osobnosti, souznici z
joginskymi principy, pohybem a moji tvorbou. Osobnosti, které jsou inspirujici a patii k
Zlinu. Dlouho jsem hledala formu propagace své tvorby, ktera nebude nasilna, ale zaroven

bude mit pozitivni dopad. Néco jako ambasadorstvi znacky, ale s ptidanou hodnotou.

Kazdy mésic vybirame osobnost nebo skupinu, kteti do konceptu tohoto projektu zapadaji.
Inspirujici, rizné talenty, aspirace, které presahuji. Peclivé vybirame osobnosti lokace a

outfit.

Ptikladem jsou zlinské architektky ing.arch. Jitka Ressova Ph.D., ing.arch. Hana
Marsikova ze studia Ellement, piisobici v oblasti architektury a designu pro které je

domluvena lokace foceni nové zrekonstruovaného Pamatniku Tomase Bati .

Projekt se sklada ze tii fotografii nebo fragmenti. Jedna se o citlivé zachyceni smyslu,

pohybd, pocitii. Ponofeni se hloub¢ji do svétl kazdé osobnosti.

Do projektu jsem ptizvala Kristinu Opalkovou, kterd v soucasnosti studuje obor Reklamni

fotografie na zlinské Univerzité TomaSe Bati a ktera projekt fotograficky zastit'uje.

Kristinina tvorba m¢ oslovila svym citem a estetikou se kterou velmi rezonuji, proto jsem

ji oslovila i pro nafoceni diplomové kolekce ‘Chai'.

Ke kazdé sérii fotografii by mél nasledovat v budoucnu kratky text. Jesté pfesné netuSime
kam nés tento projekt zavede a jestli zistane jen pro ucely propagace znacky nebo tieba
vyusti ve vystavu nebo knizni publikaci. Je to néco co nas hodné€ bavi a zdroven mapuje a

zanechava stopu.
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Smysly, pohyby, pocity.. ponoreni se hloubéji do jejich svéta.

Obr. ¢. 7 moodboard projektu Feel. Move.Breathe
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II. PRAKTICKA CAST
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3 ODEVNI KOLEKCE A DOPLNKY ‘CHAT'

3.1 KONCEPT KOLEKCE

V Indii Holi znamena oslavu ptichodu jara, vitézstvi dobra nad zlem, den, kdy se lid¢ bez
rozdilii vrstev na sebe smé&ji, odpoustéji si, objimaji se a pieji si: “Stastny svatek Holi!”
Ale piedevsim po sobé rozverné hazeji prasek vselijakych barev...

Samotny koncept kolekce Cerpa inspiraci z barevnosti 'Holi festivalu', ktery se kazdoro¢né
slavi koncem tnora anebo zacatkem biezna o upliku s pfichodem jarni rovnodennosti. V
Indii se tomuto uplnku tiké Phalgun Purnima. Barevnosti téchto oslav, kdy lidé na ulicich
po celé Indii si potidi barevny praSek a nachdzeji nesmirné potéSeni v tom, ze jim obarvi

Saty, kizi i vlasy komukoliv, kdo jim piijde “pod ruku”.?

Barevnost téchto téchto oslav se stala centrem mé prace a promita se v dezénech a
autorském tisku, ktery jsem na zéklad¢ této inspirace vytvofila a je kli€ovy pro obsah a
atmosféru celé kolekce.

Inspiraci odstartoval také denik z cest mého pftitele, a moje vasen pro jogu, kterou zaroven
predavam dal jako lektor jogy. Joga pochazi z Indie a je jednim z nejstarSich systémi,
ktery ptisobi celistve na ¢loveka tim, ze sjednocuje télo, mysl, dusi a védomi. Vede ho
prirozené k rovnovaze a harmonii se sebou samym. Tyto vlivy pfirozen¢ formuji moji
tvorbu diplomové kolekce 'Chai'.

Ptedchozi tvorba pod znackou Jo.Gaia, zalozena v roce 2016 se do roku 2017 orientovala
vyhradné na tvorbu limitovanych kolekci oble€eni pro volny ¢as, jégu a tanec. Prodej
zastitovaly prevazné v jogova studia v Ceské republice a na Slovensku. Estetika znacky
vychazela z predchoziho studia malby na University of the Arts v Londyné a je zalozena na

odvaznych barevnych kombinacich s vlastnimi autorskymi potisky.

MARIE. Holi, indicky svatek barev, Indie. Zivot na cestach [online]. 13.4.2014 [cit. 2019-

05-06]. Dostupné z: https://www.zivotnacestach.cz/holi-indicky-svatek-barev-indie/
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Béhem magisterského studia jsem znacku a tvorbu v atelieru dyzajnu odévu posunula o
nové technologie a produkty a vétsi rozsah produktové fady - boty, dopliiky v kolaboraci.
Diplomova kolekce vSechny tyto prvky obsahuje. Kolekei jsem rovnéz obohatila o prvky
sportu a streetweearu. Duraz kladu na vytvarnou tématickou stranku kolekce v kombinaci s

perfektni femeslnym zpracovanim.

3.2 MOODBOARD

Oslavy Holi, atmosféra oslav Phalgun Purnima, hra barev, oslava rozmanitosti Indie

3 {.-ERYTM/(, AN BE A WITNESS

Obr. ¢. 8 moodboard kolekce
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3.3 BAREVNOST KOLEKCE

Kombinace zdkladnich barev, riizova se Zlutou, cernd, Sedé a autorské potisky a dezény

Obr. ¢. 9 barevnost kolekce

3.4 ODEVNI KOLEKCE

Kolekce se sklada z 11 modelt. V kolekei najdete od volnych prisvitnych Satl po
neoprenové kabaty a sportovni mikiny, kalhoty a leginy. Jednotlivé kusy se daji z kolekce
vyjmout a vzadjemn¢ kombinovat a vrstvit. Siluety a stfihy jsou sportovné ladéné na télo
nebo volné. Dlraz kladu na volnost pohybu, komfort. Sportovni look ve méstech.
Stimulujici potisky pfirodnich a sportovnich materialii navozujici jarni naladu a odkaz na
'Holi', svatek barev, veseli a radost, ktera celou kolekei prostupuje. Kombinace ptirodnich
materidll se syntetickymi. (Potisky)

Kolekce je vytvotena pro Zzeny. Cilovou skupinou jsou aktivni Zeny 25 - 45 let, zajimajici
se o zdravy zivotni styl, design, diiraz na eticky, lokalni zptsob vyroby, uptednostiujici

kvalitni, komfortni materidly s nddechem luxusu a originality.
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MODELC.1A2

Outfit ¢ 1 je slozeny s Cerné sportovni podprsenky, kratkych elastickych cyklistickych kalhot a Satd
s prasvitného pruzného tylu s autorskym potiskem. Outfit ¢.2 se sklada s cerné sportovni

podprsenky a Sati s prisvitného pruzného vzdusného tylu s autorskym potiskem. Oba modely

prezentuji spojeni sportswear s glamour lookem.

Obr.¢ 10 model ¢. 1
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Obr.¢ 11 a 12 model €. 2

MODEL C.3,4A5

U vSech 3 modelt je dominantni sportovni neoprenovy look. Stfihové feSeni a autorsky
potisk na ¢astech outfitlh dava sportovnimu looku vytvarny piesah.

Model ¢.3 se sklada z kratkého kabatu se zipsem. Vyrazné jsou zaoblené rukavy s rizovym
autorskym potiskem vsazené do kabatu. Outfit je doplnény cyklistickyma leginama nad
kolena. Model ¢. 4 se sklada s dlouhého ¢erného neoprenového oversize kabatu, ktery je
stithove prodlouzend verze kratkého kabatu s potiskem ¢erného mramoru na rukavech.
Model €.5 se sklada z Satl z rizového neoprenu, do kterych jsou zakomponovany funkéni

detaily jako plastové spony odkazujici na prvky sportswear. Outfit doplituje sportovni
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podprsenka a leginy s potiskem s funkéniho Upletu, které jsou samostatné vyuzitelné pro

sportovni aktivity jako fitness, joga.

Obr. ¢.13 model €. 3
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Obr.¢. 14 a 15 model ¢. 4 Obr.¢ 15 a 16 model ¢.5

a
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MODEL 6, 7, 8

Oslava dokonalosti téla a pohybu. Kombinace pfirodnich materidlii se syntetickymi (potisky)
Modely s prvky aktivniho obleceni a streetwear se daji maximaln¢ kombinovat a vrstvit. Autorské
dezény a barevné kombinace. Inspirované tancem. Barvy, dopliiky a detaily - korzetovy opasek se

$nérovanim s potiskem mramoru., ledvinky v pastelovych barvach. Sortky ze sitoviny.

Obr. ¢. 17 model €. 6
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Obr. ¢. 18 a 19 model ¢. 7

obr.¢. 20 model ¢&. 8
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Model C 9,10 A 11

Modely 10 a 11 a 12 soupravy volného sttihu, volné mikiny, kalhoty/Sortky/leginy s
bavinéného elastického upletu s potiskem tmavého a svétlého mramoru. Drobné detaily
jako stuhy a vysivky s logem, a zlaté Zebrovani v detailu rukavu.

Obr. ¢. 21 model €. 9 Obr. ¢ 22. model ¢. 10 Obr. ¢ 23. model ¢. 11
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3.5 MATERIALY

Pti vybéru materialt a tkanin se zaméfuji hlavné na funk¢nost, komfort a prakti¢nost.
Kromé toho je pro mé dulezité i jejich dostupnost. Ptibéh, jedinecnost a originalita kolekce
je podpofena materidly s vlastnimi dezény a vytvarnymi potisky latek, které pomaha;ji
dotvaret koncept a myslenku kolekce. Mezi pouzitymi materialy se objevuje tradi¢ni

bavlna, bambusova viskoza. Pro Saty jsem zvolila pruzny tyl s autorskym potiskem.

Pro vyrobu sportovnich odéviil pouzivam riiznd uméla vldkna a materidly jako polyester,
nylon a neopren. V budoucnu sméiuji k tomu abych uméla vldkna nahradila obnovitelnymi
materialy: vyrobky s dlouhou zivotnosti a obnovitelnymi ptisadami. Chcei se zaméfit na
vyzkum bioproduktii a kompostovatelnych materiali, které v Ceské republice zatim nejsou

dostupné.

Obr €. 24 materialy neopren
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3.6 DETAILY

Pro branding jsem pouzila ozdobné stuhy s logem a ndzvem kolekce, které jsou umistény
vetsinou ve Svech rukavii, na kalhotech nebo jinych mistech. Jejich ucel v kolekei je
vétsSing piipadi marketingovy. Galanterie jako spony, popruhy, lana maji funkéni nebo
ozdobnou vlastnost a dotvéreji a odkazuji na prvky sportu. Vyskytuji se na odévech,

dopliicich i botech.

Obr.¢. 25 detaily stuhy/logo

3.7 DOPLNKY V KOLABORACI SE ZLINSKOU ZNACKOU
PLAYBAG

Na vySe zminéné projekty popsané v teoretické casti diplomové prace jsem navazala

praktickou spolupraci s jiz mnohokrat zminovanou znackou Playbag a v kolaboraci s ni
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vytvoftila sérii doplnkt pro doplnéni své odévni kolekce ‘Chai'. Vyhodou bylo kompletni

vybaveni a technické zazemi pro vyrobu ve Zling.

Diky spojeni tradi¢nich ptistupll k femeslu a modernich, efektivnich postupli pii vyrobé
jsem méla moznost spole¢né se znackou Playbag navrhnout ke své kolekci dopliky, které

jsou funkéni a precizné femeslné zpracované a zaroven esteticky a barevné dopliuji

kolekci.

KABELKA / LEDVINKA

Material:

- zlutd kuze

- vodoodpudivy zip YKK
- kovové karabiny

-obuvnické polokrouzky

w

Obr. ¢.26 doplnek ¢.1

LEDVINKA

Material:
- synteticka usen
- galanterni zip

- popruh s potiskem

Obr.¢ 27 doplnek €. 2
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KAPSICKA NA KRK - CROSS BODY ZLUTA/CERNA

Obr.&. 29 doplnek 4

Obr.c. 28 doplnek 3

Material:

- ¢ernd a zluta kiize

- PA .- polyamidovi popruh

- ¢erné uzaviraci druky KIN
- Plastové spony

- Plastova karabinka na klice
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KORZETOVY
OPASEK - edy

Material:
- neoprén

- PA popruh
- Plastové spony

Obr. ¢. 30 doplngk €. 5

KORZETOVY OPASEK -
mramorovy

- neoprén

- PA tkanice

- kovové obuvnické polokrouzky
- kovové nyty

Obr.¢. 31 doplnek €. 6
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LEDVINKA

Material:
- hovézinova usen - imitace reptilie
- vodoodpudivy zip se zatérem

- Siroka plastova spona YKK

BATOH

Material:

- ¢erna ktize

- neopren s potiskem
- PES popruh ¢erny

- plastové privleéné spony a uzaviraci spona YKK

Obr. ¢. 33 doplnék ¢. 8
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3.8 BOTY V KOLABORACI S HELENOU VACLAVKOVOU A
VYROBNI FIRMOU PEON

Sportovni boty se zdravotnimi aspekty a ortopedickou vlozkou jako dopln¢k kolekce
vznikly v kolaboraci s Helenou Véclavkovou se kterou jsem spolupracovala jiz v minulosti

na designu a vyrobé¢ barefoot koZenych mokasinti pro svoji znacku Jo.Gaia.

Oslovila jsem ji znovu pro spolupraci. Zamerem bylo vytvofit sportovni botu jako dopliiek
kolekce, kterd bude mit sofistikovany design a korespondovat esteticky z odévni kolekci a
dopliiky. Kromé toho bude mit navic zdravotni aspekty, ortopedickou vlozku a prvky pro
podporu spravného postaveni chodidla a integraci sportovnich detaild. Diraz bude kladen

na pohodli, komfort a zaclenéni aspektu fyzioterapie.

Na zaklad¢é téchto podkladii vytvotila Helena technicky navrh a s timto navrhem jsme
hledaly vhodnou firmu, kterd by byla ochotna dle navrhu vyrobit vzorové kusy a prototypy.
Podaftilo se ndm navézat spolupréci s vyrobni firmou Peon, kterd vyrabi ru¢né Sitou obuv
se zvySenym zdravotnim uc¢inkem, spliujici certifikace podle ITC a vyrabi v malych

sériich v Ceské republice a v zemich EU.

Obr.C. 34 sportovni bota 1, autor vizualizace Helena Vaclavkova
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Obr.¢. 35 sportovni bota 2, autor vizualizace Helena Vaclavkova
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FOTO: JULIUS FILIP ZKOUSKY /PROTOTYPY 1 A 2

Obr.¢. 36 sportovni bota zkouska/ prototyp 1

Obr.¢. 37 sportovni bota zkouska/ prototyp 2
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III PROJEKTOVA CAST
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4. FOTODOKUMENTACE

Foto: Kristina Opalkova
Make up a vlasy: Leona Ondruskova

Modelka: Alexandra Ml¢akova

Obr. ¢. 38 model ¢.1
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Obr. ¢. 39 model €. 6
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.F”

Obr. ¢. 40 model ¢. 4
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Obr. ¢. 41 model ¢ 7
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Obr. ¢. model ¢ 11
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Obr. ¢. 43 model ¢. 5
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Obr.¢. 44 model ¢. 9
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Obr. ¢. 45 model ¢ 3
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Obr. ¢. 46 model ¢ 10
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Obr. ¢.47 model ¢. 8
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Obr. ¢. 48 model ¢.2
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Foto : Julius Filip

Obr. ¢. 49 zkouska 1/ prototyp

Obr. ¢. 50 zkouska 2/ prototyp
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5 SKICI/ILUSTRACE

Obr. ¢. 51 skici/ilustrace
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India sneakers_pink

pruzna textilni podsivka

autor: Helena Vaclavkova (stretch / funkéni aplet) zadni poutko
,obracend” podsivka - soucasti
polypropylenovy (seii}}’r svrilek k, ) patniho dilce
popruh -20 mm podsivce lic k lici) - hovézinova usen

vykroj na protazeni
popruhu obvodové siti

usiovy patni dilec
(zpevnéni paty,
zakryti spojovaciho
Siti svrsku)

textilni Snérovani

textilni kryci pasek
- rozdéleni hlavniho dilu svrsku
(sesiti hlavniho dilce z neoprenu
+ prekryti paskem)
$pice
- hovézinova useri

" hlavnidil
el - pruzny neopren

s - sublimaéni tisk (mramor)
~ plastovy trojzubec \

- pravlek 20 mm &g

nasiti derby
pojistka  na neoprenovy

derba hlavni dilec
podesev Peon - hovézinova usen

kovové krouzky na Snérovani

Obr. ¢. 52 technicky nakres 1, boty v kolaboraci. Helena Vaclavkova

India sneakers_black_mramor

. . pruzna textilni podsivka
autor: Helena Vaclavkova

(stretch / funkcni dplet) zadni poutko

,obracenad” podsivka - soucasti
(sesity svrsekk patniho dilce
podsivce lic k lici, - hovézinové usen

polypropylenovy olemovany okraj)
popruh -20 mm

obvodové siti

usiiovy patni dilec
(zpevnéni paty,
zakryti spojovaciho
Siti svrsku)

textilni $nérovani

textilni kryci pasek
- rozdéleni hlavniho dilu svrsku
- sesiti hlavniho dilce
+ prekryti paskem
$pice
- hovézinova usen

hlavni dil

- pruzny neopren

- sublimaéni tisk (mramor)
plastovy trojzubec

- pravlek 20 mm

(25 mm x 49 mm)

pojistka

nasiti derby kovové krouzky na $nérovani

derba na neoprenovy

podesev Peon

- hovézinové usen  hlavni dilec

Obr. €. 53 technicky nékres 2, boty v kolaboraci. Helena Vaclavkova
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ZAVER

Béhem dvanacti let v Londyné, které jsem vétSinu Casu stravila praci v méde jako
privydélek pii studiu malby na londynské univerzitg, jsem nepfemyslela nutné o tom, ze
bych n¢kdy zacala budovat svoji vlastni médni znacku, ale i tak me toho na modé hodné
fascinovalo. Zajimaly mé aspekty, které obleceni ovliviiuji a jsou soucasti kazdodenniho
Zivota uzivatele.

Pti praci pro londynské navrhare a asistenci jim v butiku pfi display a merchadisingu
novych kolekci bylo mym hlavnim uvédoménim, ze umélecky svét ma konstantni vliv na
moji osobnost. Uz tenkrat jsem vnimala, Ze spoluprace s kreativnima lidma mi vyhovuje a
napliuje a Ze spojeni modniho designu a vytvarného umeéni je skvéla kombinace.
Teoreticky zaklad diplomové prace mi umoznil kontextualizovat pojem udrzitelné¢ mody, a
prozkoumat pole propojovani lidi a organizaci, ktefi se tomuto idealu védomého
udrzitelného podnikani ptiblizuji nebo ho ziji.

Proto jsem si pro kolaboraci zvolila pravé manufaktury, organizace nebo jednotlivce
kterym vefim, Ze to délaji spravné a ktefi semnou néjakym zpiisobem rezonuji. Vnimam
myslim, Ze pokud je proces od pocatku dobie nastaven a probiha spravné, bude i samotny

produkt skvély.

V teoretické ¢asti byly nastinény moznosti a ptiklady pomalych hnuti v Ceské republice
nebo ve svéte a inspirativni kolaborace, které slouzily jako orientacni ,,bod*, ktery vyustil
v pocateéni projekty a kolaborace pod mym vedenim, které navazovaly na inspirace
zkoumané v teoretické Casti. Zaroven byly v teoretické ¢asti rozebrany piiklady soucasné
fast fashion produkce, vysvétlen vznik pomalych hnuti a jejich vztah k udrzitelnosti. V
praktické ¢asti se vSechny tyto nabité poznatky promitly v tvorbé a vyrob¢ odévni kolekce
a doplnkd, jelikoZ jsem na vySe zminéné kolaborace navézala a splnila cil svoji diplomové
prace, kterou vnimam jako novy zacatek a odrazovy miistek néceho, na co bych chtéla po

studiu navazat a pokracovat.

Samotny vyzkum témat ohledné udrzitelnosti me inspiroval k odhodlani se ve své dalsi
tvorbé pln¢ zaméfit na moznosti vyroby z obnovitelnych a kompostovatelnych materiala.

Cilem je prozkoumat bioprodukty a kompostovatelné materialy, které v Ceské republice

vvvvv
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SEZNAM PRILOH

Flash disk - elektronicka verze diplomové prace



